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un bilancio positivo quello dei primi mesi
daattivita della cattedra di «Comunita italica
e glocalizzazione» istituita presso I'Universita Na-
zionale di Mar del Plata, in Argentina, per rispon-
dere alla grande domanda di italianita provenien-
te dagli studenti del Paese latinoamericano. «Gia
nei due concetti di “italicita” e “glocalizzazione’, si
avverte che ci sono delle novita», sottolinea il pro-
fessor Riccardo Giumelli, sociologo dell'Universi-
ta di Verona, che a settembre ha tenuto tre giorni
di seminari proprio su «Glocalizzazione, Italicita e
Made in Italy». Giumelli ¢ l'artefice di questo nuo-
vo percorso di studi grazie alla collaborazione, tra
gli altri, del vice-rettore dell'Universita di Mar del
Plata, Daniel Antenucci, dell'imprenditore Do-
mingo di Tullio, e di Alberto Becchi. Un contri-
buto fattivo ¢ venuto anche dal dottor Alfredo
D’Ambrosio dal Venezuela, e dallonorevole Fabio
Porta dal Brasile. «Tutti italici che hanno a cuore
I'Italia e il luogo in cui vivono, Mar del Plata, e
I'Argentina innanzitutto che vanta una presenza
cospicua di italiani per passaporto, di oriundi e
italofili che supera la meta della popolazione».
La cattedra non ¢ propriamente italiana tout
court «perché — prosegue Giumelli - prende in
considerazione chi ha a che fare con il mondo cul-
turale italiano fuori dell'Italia e che quindi assume
configurazioni diverse e nuove rispetto a quelle

aggero di s

“ortodosse” dell'italianitax. Lita-
licita, intesa come ibridazione,
¢ una conseguenza della grande
emigrazione e mobilita italiana
nel mondo. Mentre la glocaliz-
zazione fonde i concetti di glo-
balizzazione e localizzazione,
cioé due fenomeni sempre pitt
intrecciati nella societa post-
moderna e contemporanea. Per
ora la cattedra coinvolge sola-
mente 'Universita Nazionale
di Mar del Plata, ma gli auspici
per il futuro sono quelli di una
collaborazione effettiva con l'a-
teneo scaligero.

La scelta dei docenti ¢ stata scrupolosa. «Ven-
gono da formazioni storico-sociali ed economi-
che e da provenienze diverse - precisa Giumelli
—. Jo dall'ltalia e poi altri colleghi dall'Universita
Nazionale di Mar del Plata. La cattedra si avvale di
docenti che operano in settori disciplinari diversi
e che hanno in comune lobiettivo di convergere
verso il mondo della cultura italica. Ormai non si
parla piu di facolta, ma piuttosto di dipartimenti
e settori che rimandano appunto alle discipline
della sociologia, delleconomia e della storia».

La cattedra di «Comunita italica e glocaliz-
zazione» intende aprirsi alla collaborazione con
atenei internazionali, e non solo con le universi-
ta italiane. Inoltre la cattedra non ha solo fina-
lita universitarie. «Vuole infatti dare vita anche
ad attivita extra-accademiche che coinvolgano e
sensibilizzino la comunita italoargentina sui temi
del mondo italico - dice Giumelli - per far capire
che le identita collettive si stanno trasformando
da nazionali a glocali. Quindi con gli italiani esi-
stono anche gli italici».

La cattedra si rivolge a tutti quegli studenti
che comprendono che I'Italian way of life & qual-
cosa da studiare, conoscere e praticare nelle sue
diverse declinazioni: storia, cultura, business, ma
all'interno di un contesto socio-culturale profon-
damente cambiato e, allo stesso tempo, in trasfor-

mazione. «I giovani - avvisa Giumelli - devono
avere una visione up to date, cio¢ aggiornata in
italiano, delle trasformazioni socio-economiche
e culturali di cio che riguarda, appunto, il mondo
italiano. Si tratta di affrontare alcuni temi portan-
ti come il cosmopolitismo, lemigrazione, il busi-
ness, il made in Italy, il turismo, la storia, per ci-
tarne alcuni, in modo che ci sia una generazione
nuova di giovani, amanti del mondo italico e in
grado di gestirlo, diffonderlo, comunicarlo e na-
turalmente di farne una professione. Pensiamo,
ad esempio, al turismo di ritorno e delle radici,
e a quanto sia importante avere giovani in grado
di promuovere luoghi italiani e argentini secondo
le nuove logiche del place branding piuttosto di
quelle vecchie dell'informazione sulle caratteri-
stiche di un luogo».

Cosa qualifica, dunque, la formazione offerta
da questa cattedra? «Sicuramente la formazione
in aula attraverso un insegnamento che, spero,
possa diventare in futuro un vero e proprio cor-
so di laurea dove convergono tante discipline e
attraverso il quale rilasciare un titolo, una lau-
rea, su questi temi. Inoltre sono previste attivita
di ricerca, seminariali, convegni e incontri anche
con persone che non hanno a che vedere diret-
tamente con le attivita accademiche». Uinteres-
se degli studenti ¢ forte. «C¢ un sentimento per
I'Italia intriso di nostalgia trasmessa dalle gene-
razioni precedenti e mescolato alla curiosita di
riscoprirla - conclude Giumelli -. In Argentina,
lemigrazione ¢ ormai lontana nel tempo, non ¢&
certo quella del secondo dopoguerra che vide
protagonisti altri Paesi. Ma I'immaginario itali-
co resiste. Ce lo racconta, ad esempio, lattivita
del sito www.italicos.com, e della relativa pagina
facebook dove molti iscritti (150 mila followers)
sono in Argentina e riempiono la rete con mes-
saggi pieni dlaffetto e di desiderio verso I'talia,
la sua cultura, i suoi paesaggi, i suoi prodotti. In-
somma per i giovani ci sono tante possibilita che
possono trasformarsi in scambi universitari, ap-
profondimenti, possibilita di lavoro in imprese
italiche in Argentina e in altre parti del mondo».



